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RESUMEN

Bajo el manejo del movimiento de las redes sociales como un medio de
comunicacion, el estudiante de noveno semestre de comunicacion social de la Universidad
Cooperativa de Colombia y de la mano de adolescentes y directivos de la Academia de Futbol
Cheetah de la localidad de Kennedy, mediante un trabajo social y solidario se buscé generar
un reconocimiento a esta academia por medio de elementos audiovisuales teniendo en
cuenta la web 2.0 como medio comunicativo de masas.

A partir de la necesidad de la academia y de la misma ideologia del director de esta,
se evidencia que es limitante y engorroso el procedimiento de constituir una academia y mas
un reconocimiento, ya que se desconocia las redes sociales como medios masivos de
comunicacion.

Por lo anterior, se generan propuestas desde las diversas redes sociales que segun los
tedricos soportados son la que crea una mediatizacién en la gente.

Asi mismo el propdsito primordial es demostrar como por medio del deporte en este
caso el futbol puede tener un alto impacto y un estilo de vida en los jovenes.

Con esto dejar un proceso en las redes sociales que sea un gran inicio para un

reconocimiento futuro.
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ABSTRACT

Over social networks words like a communication way. An student of the ninth
semester of social communication from Universidad Cooperativa de Colombia and with the
help of the teenagers and the soccer team of the Cheetah Academy Kennedy’s place; through
a social and solidary job we were looking for make a recognition to this academy throughout
social media elements having present the web 2.0 as communicative median of multitude.

Starting with over mainly needs of academy and the same think of the director of this
is evident that is tough and complicated the process to constitute one academy and also get
a recognition since it is unknown social network like a massive shape of communication.

Thinking what’s happening we make prepositions on the diversity in the social
networks made by theatrics based are might to producer medialization in the people.

Likewise the mainly purpose is to show how through of the sport, in this case the
soccer can generate a higher impact and the lifestyle in the teenagers with this leave a good
process.

In the social networks that help anyway to recognition in the future for them

KEYWORDS

Soccer Academy, Social Media, Social Networks, Institute of Sport, Mediatization
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INTRODUCCION

En la actualidad, se estd viviendo en un estilo de vida donde es fundamental el
emprendimiento. El emprendimiento abarca cualquier edad, implica tener disposicién de
tomar riesgos que se relacionan con la inversion del tiempo, de dinero y de trabajo arduo.
Los emprendedores toman a su favor el deporte, la recreacién y el tiempo libre entre otros,
para encontrar y formar pilares de desarrollo formativo, social y cultural donde a su vez ven
la oportunidad de un mercado atractivo y dinamico.

Debido a que el deporte ha tomado tanta fuerza y se ha convertido en algo tan
importante para el diario vivir de la poblacion mundial y con mucha influencia en Colombia,
con lo anterior se puede decir que los nifios o jévenes lo estdn tomando como un estilo de
vida. El deporte pasa de ser un sistema cerrado a un sistema abierto, que se une a otros
factores como el econdmico, educativo, de entretenimiento y en muchos casos politicos, en
donde las redes sociales son las encargadas de llevar de primera mano todo lo concerniente
a los datos que dia a dia las personas necesitan para poder informarse sobre la actualidad
mundial de su deporte o actividad preferida, en este caso se hara énfasis en el futbol.

Al unir el emprendimiento con la influencia que el futbol causa en la vida de los nifios
y jovenes, se estan creando escuelas, clubes o academias que empiezan a ser popularmente
de barrio para crecer y dar la oportunidad a muchos jovenes de surgir en su deporte favorito.

Se hablara del futbol y de las academias que estan empezando y quieren algln apoyo
para poder ser reconocidas y mostrar el talento que se tiene en el pais. A su vez se quiere
mejorar las condiciones minimas de espacios fisicos y materiales adecuados para realizar la
practica de futbol, y patrocinadores que desinteresadamente trabajen con proyectos
basandose en la formacién de deportistas.

Un club de futbol es una asociacién privada integrada por personas fisicas o juridicas,
la cual tiene como objetivo la promocidn y la practica de este deporte por sus asociados, asi
como la participacién activa en las diferentes actividades y competiciones deportivas por

parte de estos.
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El club de futbol puede pertenecer a los propios socios o estar administrado por una
organizacién externa o una sociedad andnima que pertenezca a un particular o a un grupo. Si
pertenece a los socios, estos pagaran una cuota mensual, semestral o anual, pudiendo asi
participar en las actividades que se lleven a cabo, ademds de tener la posibilidad de hacer
uso de todas sus instalaciones.

La escuela de futbol recibe la mayor parte del dinero a través de las aportaciones de
los propios jugadores, los cuales pagan cuotas anuales que suponen casi la mitad de los
gastos que debe afrontar esta. Su financiacion también puede llevarse a cabo a través de
alguna de las subvenciones disponibles en la comunidad auténoma o en la localidad a la cual
pertenece la escuela. Incluso puede recibir ayudas de las diferentes federaciones de futbol y
de los patrocinadores.

La academia es una mezcla de las dos anteriores, involucra la promocién y la practica
de este deporte, asi como la participacion activa en las diferentes actividades vy
competiciones deportivas. Busca recibir ayuda de patrocinadores para mantenerse.

Para lograr lo anterior se busca que la academia gane un status y reconocimiento a
través de las redes sociales y de esa manera darse a conocer al igual que mostrar el talento

de todos los nifios que disfrutan y participan de ella.

Antecedentes

La Academia de futbol Cheetah fue fundada en enero del afio 2018 en Bogota D.C,, en
el barrio porvenir de la localidad de Kennedy, por el director Josué Aldana, quien es un joven
Bogotano de 24 afios y gran apasionado por el futbol. Jugd profesionalmente para el
Margarita F.C y Atlético Socopd F.C en la segunda divisién del futbol profesional Venezolano.

Por causa de malas contrataciones realizadas por su director técnico, la mala situaciéon
gue se fue desarrollando en Venezuela y una lesién de ligamento cruzado, tuvo que regresar
a Colombia y alejarse del deporte, aunque siempre mantuvo el ideal de que de una u otra
forma seguiria involucrado con el futbol.

El primer apoyo fue de parte de los padres de familia del mismo creador Josué

Aldana. Con mucha disciplina empieza este entrenador a salir al parque de su conjunto a


https://www.misentrenamientosdefutbol.com/diccionario/escuelas-de-futbol
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practicar como siempre lo hacia y con la grata sorpresa que varios nifios del mismo conjunto
habian interactuado con él y le piden que les ensefie, este personaje acepta y de manera
informal empieza a dedicarles un dia a la semana a los nifios que llegaban al parque del
conjunto.

Al ver esto los padres de aquellos nifos empiezan a hablar con el exjugador para que
se convierta en el profesor o director del equipo y con el pasar del tiempo lo convierta en
algo mds que un juego y lo mds importante para que los nifios vean el deporte como un estilo
de vida y una forma de ver mejor las situaciones que les presenta las sociedades. Es de esta
manera que se desarrollan las cosas como siempre lo habia querido el deportista.

Se puede tener como referentes del pais, a las figuras que han ganado medallas
olimpicas en diferentes disciplinas, ya que han generado impacto en todas las generaciones
gue se sienten identificados con cualquier deporte; y para ser mas especificos, con el
favoritismo de deportes en Colombia. Se tiene como referente la selecciéon colombiana de
futbol y los jugadores que se convirtieron en iconos del pais; ademds, en sus ultimos
encuentros deportivos de eliminatorias, torneos, Copa América y participaciones en
mundiales; se puede constatar que se convierten en ejemplo de superacién la vida de
bastantes jugadores para los adolescentes que estdn en un proceso de aprendizaje vy

formacion.

Resefia de la organizacién (Contextualizacion)

A finales del afio 2017, después de una mala experiencia vivida en Venezuela tras la
situacion politica que enfrenta dicho pais y con las malas contrataciones que realizdé quien
era su director técnico en ese entonces, Josué tuvo que regresar a Colombia como lo expresa
la frase coloquial “Con el rabo entre las piernas”. También se vio en una situacién médica que
hizo frenar toda su carrera deportiva y lo sumié en un momento de crisis econdmica y social,
debido a que al regresar a Colombia tuvo que comenzar de cero, enfrentdndose a una vida
donde ya no podia dedicarse de lleno al futbol.

A finales de diciembre sus padres se dieron cuenta de que él ya no era el mismo,

alejarse del deporte le estaba generando problemas emocionales, pero al mismo tiempo se
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sentia el deseo por salir adelante de alguna manera, entonces le brindaron la idea de volver a
su ritmo de vida inicial, realizando entrenamientos pequenos hasta donde su cuerpo y su
salud se lo permitieran.

En enero del 2018, Josué Aldana decide seguir la idea de sus padres y comienza a
entrenar en la cancha de futbol del conjunto donde vive. La misma estd ubicacidon en Bogot3,
en la localidad de Kennedy, Barrio Porvenir.

Sus entrenamientos eran diarios y las personas que habitan el conjunto notaron las
habilidades deportivas de Josué, con el pasar de los dias los niflos del mismo conjunto le
pedian jugar con él y participar de su entrenamiento, a lo que accede y aprovecha esta
situacion para ensefiarles algunas cosas del futbol a los nifios.

Los padres de cada nifio que se involucraron con Josué, vieron en él una oportunidad
de esparcimiento donde podian tener a sus hijos en un ambiente sano y controlado, por lo
que se reunieron y hablaron con Josué proponiéndole comenzar un entrenamiento de futbol
mas formal con los ninos, a lo que con el pasar de los dias fue aumentando en volumen
hasta tener mds de 20 entre nifios y nifias en su entrenamiento, y notd que también llegaban
nifnos que no pertenecian al conjunto.

A finales de febrero, comienzos de marzo es notable que los entrenamientos se
hacian incdmodos debido a que el espacio que usaban en la cancha del conjunto comenzaba
a quedar pequeno y no contaba con los materiales e instrumentos necesarios para que todos
los nifos entrenaran al mismo nivel o con las mismas condiciones.

Al ver que se estaban presentando inconvenientes, decide formalizar los
entrenamientos y establecerse como academia de futbol, de esta manera, podria conseguir
los recursos y espacios necesarios para que los nifios pudieran realizar sus entrenamientos en
las mejores condiciones posibles, sin embargo, no contaba que existen muchas personas que
adoptaron la misma idea y el gobierno ha puesto tantos requisitos que se ha convertido mas
dificil concretar la documentacién necesaria para llevar a cabo su propésito.

Segun Josué, en las entrevistas dadas frente a la ciudad y la alcaldia de Kennedy, aun
no hay ningun documento que soporte la academia, ya que es una propuesta nueva. Se tiene

como meta en el mes de enero del 2019, tener la documentacidén respectiva y es por esto por
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lo que un proyecto con ambicidon donde el propdsito primordial es entregarles primero que
todo el conocimiento a las demads personas y ademas de eso, poder cumplir suefios a raiz de
su aprendizaje.

Adicional a ello, Josué notd que es mas facil conseguir patrocinio y la documentacién
necesaria cuando las escuelas, clubes, o academias son reconocidas; pero se enfrenta a este
problema debido a que no tiene el conocimiento necesario para poder constituir legalmente
una academia y asi llegar a ser mas reconocida y que al oir el nombre de academia Cheetah,
se identifique como un lugar deportivo donde los nifios y las nifias pueden aprender sobre el
futbol y valores que esto implica.

Es asi como con todo lo anterior, nace la Academia de Futbol Cheetah, resaltando que
este nombre nace por el guepardo que es el mamifero mas rdpido y es una aficiéon del
director con dicho animal que no es tan comun, con una visidon de tener jugadores con
muchas capacidades deportivas y aptitudes para un desarrollo integro, pasando por un

proceso de educacidn, a continuacion, la tabla 1 indica el cronograma interno.

Tabla 9. Lugary horarios de actividades de la academia.

ACADEMIA DE FUTBOL CHEETAH

Representante y profesor: Localidad:

David Josué Aldana Chavarro KENNEDY - Porvenir

Horario de actividades:
Martes: 7:00 am —9:00 am
Jueves: 3: 00 pm —5:00 pm

Sdbado: 8:00 am —10:00 am

Domingo 7:00 am —9:00 am

Fuente. Elaboracién propia



PRESENTACION DE LA PROBLEMATICA

Se da inicio a este trabajo exponiendo la problematica que enfrenta la Academia de
Futbol Cheetah, referente a los medios comunicativos y su necesidad de llegar hacer
reconocidos.

Gracias a la oportuna intervencion del estudiante de noveno semestre de
Comunicacion social de la Universidad Cooperativa de Colombia, se evidencia la problematica

a tiempo para poder formular una propuesta de intervencion.

Planteamiento del Problema

En la actualidad, se vive una época donde el turismo y el deporte han tomado gran
auge, como factores liberadores del ocio, por lo anterior, muchas personas han buscado
aprovechar esto para crear y poner en marcha proyectos.

Las entidades gubernamentales al ver el crecimiento y la cantidad de proyectos
presentados, imponen requisitos e items que limitan y sectorizan a las nuevas escuelas,
academias y clubes, con el fin de tener mas controlado este asunto.

Al no ser una academia reconocida, el gobierno no presta el apoyo necesario ya que
se trata de una entidad que no cuenta con los recursos, ni la papeleria respectiva. Ha sido
muy complicado generar un ambiente agradable para entrenar ya que por la cantidad de
adolescentes que llegan con el suefio de entrenar y de jugar quizas un torneo, el DT solo ha
podido realizar los entrenamientos en el parque del conjunto donde habita.

A pesar de los primeros intentos tocando puertas en entidades como el IDRD para
tener apoyo vy vinculacidon a torneos, ha sido complicada la busqueda de algin patrocinio
debido a la papeleria que exige estas entidades que se pueden detallar mas adelante en este
documento.

Debido a los esfuerzos del DT en mayo jugaron su primer torneo reldmpago y sin
ningun renombre pero si con la facultad de poder mostrar sus cualidades en la localidad de

Kennedy y esto hizo que empezaran a llegar mas nifios. Por lo tanto, el parque del conjunto
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se quedd pequefio para sus entrenamientos y sin tener permiso de ninguna entidad no ha
podido conseguir otro espacio, esto demanda, a que no se pueda agrandar el equipo y que
por falta de recursos no pueda proveerles a sus jugadores implementos deportivos,
uniformes, ni un espacio donde practicar para futuros torneos.

Debido a lo anterior, en la actualidad la academia de futbol presenta problemas en el
area de patrocinios, representaciones, dificultades en el dmbito econdmico y manejo de
plataformas como redes sociales para ampliar el reconocimiento de la academia.

Por ende, la necesidad mdas grande en este momento se refiere a generar un
reconocimiento de marca en este caso de la ACADEMIA DE FUTBOL CHEETAH. Para ello es
importante usar las herramientas que se tienen al alcance y que harian mds asequible lograr
el reconocimiento de marca; sin invertir cantidades de dinero, debido a la falta de este

recurso o de patrocinio.

Determinacion de la Necesidad

Debido a que en la actualidad las redes sociales juegan un papel muy importante
como lo afirman Pérez-Wiesner, Fernandez-Martin y Ldépez-Munoz (2015), se puede
evidenciar que la falencia de esta academia estd centrada en el area de la comunicacion en la
organizacién deportiva.

Se genera directamente por la falta de accién en las plataformas digitares, por lo
tanto, se tiene conocimiento que el internet, aparte de ser un gusto se ha convertido en una
necesidad de comunicacidn y de informacién.

En este caso, se pueden usar a favor las redes sociales que mueven masas en
cantidades como lo es Facebook y YouTube de la mano del futbol que es uno de los deportes
gue mas llaman la atencidn, si se une esto podra lograr un reconocimiento de la academia.

Debido a lo anterior, se reconoce por parte de la academia la falta de manejo de estas
plataformas y el poco conocimiento de normatividad para las academias, escuelas y clubes,
ademas de esto se tiene en cuenta que son gran cantidad de postulantes e interesados por

ser una entidad constituida que genere deporte.
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Para comprender la situacién a la que se enfrenta la academia, se da a conocer el
siguiente cuadro con las siguientes estadisticas con base al articulo Estadisticas de Escuelas

Deportivas en Bogota escrito por Jairo Ayala Director de Planeacién en el aiio 2014.

Tabla 10. Relacién de Academias y Escuelas Deportivas en Bogota

Fuente. Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte (2016)

Escuelas Deportivas

Futbol y Otros
Fatinaje
Tenis de Campo y Otros
Matacion y Otros
Bicicross
Baloncesto
Artes Marciales
Gimnasia
Atletismo y Otros
Gaolf
Ciclismo y Otros

En esta tabla se muestran los tipos de deportes que generan mayor impacto en los
barrios, localidades en Bogotd ya que por popularidad y cuestiones de habitos de salud se

expresan diferentes habilidades deportivas, y se reconocen unos mas comunes que las otras.
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Figura 11. Numero de Escuelas Deportivas en Bogotd por Localidad.
Fuente. Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte (2016)

Cantidad de escuelas deportivas en Bogotd, tomando todas las localidades desde el
afio 2010 hasta el afio 2016, donde se puede evidenciar que Engativd es la localidad que
cuenta con mas escuelas, seguida de Suba, Kennedy y Fontibén, pero con la grata sorpresa

gue en la ciudad de Bogota, el deporte y las actividades fisicas mueven muchas personas.
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Figura 12. Numero de Escuelas por Oferta Deportiva en Bogota
Fuente. Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte (2016)

Segln las estadisticas anteriores el futbol es el deporte que mas se practica en las
escuelas deportivas de Bogotd haciendo una comparacién entre once deportes. En segundo

lugar se encuentra el patinaje.

Futbol y Otros

1%

8%

2%

1%
FUTBOL

FUTBOL SALA

FUTBOL CON
OTRAS ACTIVIDADES

FUTBOLY
FUTBOL DE SALON

I FUTBOL DE SALON

88%

Figura 13. Participacién de las Disciplinas en las Ofertas de Servicios de futbol

Fuente. Secretaria de Cultura Recreacién y Deporte (2016)
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Figura 14. Namero de Alumnos por Oferta Deportiva en Bogotd

Fuente. Secretaria de Cultura Recreacion y Deporte (2016)

De acuerdo con la informacidn presentada, se evidencia que las academias y escuelas
de futbol son las que mas demanda generan.

Al analizar esta situacién, se encuentra que la cantidad de academias de futbol en la
ciudad y el pais se encuentra en incremento, por esto segun gobernacion de cundinamarca
he instituto departamental para la recreacion y el deporte de cundinamarca legalizaron en el

afo 2017, la siguiente documentacion para poder avalar una academia o escuela deportiva.

DOCUMENTOS NECESARIOS PARA EL AVAL DEPORTIVO
- Copia del acta de reunién para creacion
- Copia del acta de aprobacién del reglamento y de eleccidén de la junta directiva
- Ficha administrativa de la escuela

- Fotocopia c.c. Director de la escuela.
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- Copia del manual de convivencia

- Listado actualizado de alumnos

- Plan pedagdgico y técnico por nivel y por deporte

- Hoja de vida de cada uno de los monitores

- Recibo de consignacidn en cuenta de ahorros “Davivienda”, a Nombre de gobernacion
de Cundinamarca N° 473100000693 (derechos aval deportivo) $64.900.

- Publicacién de la resolucion en la gaceta de cundinamarca$233.810
Cuenta N° 473100000446

- Radicacion en Coldeportes nacional de una copia del aval.

Con la informacién anterior, la cual se encuentra en la Gobernacion de Cundinamarca
se evidencia que la documentacion para poder constituir la academia no es facil, se debe
generar todos los requisitos solicitados para asi poder ser una figura legar.

Por esto se determina que la solicitud con la cantidad de papeles requeridos es un
filtro y una limitacidn para la creacién de algunas academias, escuelas o clubes deportivos.

Ya que de esta forma se evitan tener sitios donde solo se busca el lucro, pero también
es un punto de fragilidad para aquellos que tienen las mejores intenciones con la creacion de
las academias, ya que hacen dificil o casi imposible cumplir con los requisitos al 100%.

Es importante dar a conocer la academia y el trabajo que se hace en ella tanto a nivel
deportivo como a nivel académico y de responsabilidad, de esta manera adquirir el estatus y
el reconocimiento necesario para encontrar uno o varios patrocinadores que apoyen la
Academia de Futbol Cheetah.

Por lo anterior se quiere que la academia adopte las mismas plataformas digitales
como propias para poder continuar un legado que se empieza con este proyecto. Por lo que
es importante resaltar que para la realizacién de contenido es necesario involucrar tanto a
los docentes como a los jovenes vinculados en la academia por estos medios.

Para obtener contenido en las plataformas digitales elegidas para el reconocimiento
de la academia, se realizaron actividades para involucrar a los docentes y a los nifios con el

aval de sus padres o acudientes que participan de este proyecto de crecimiento que se busca
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lograr con este proceso, de esta manera, este trabajo también se convierte en una
experiencia para el DT y los estudiantes de la academia, donde unieron sus intereses para

mejorar y obtener mayor posibilidad de competencia deportiva.

Justificacion de la Intervencion

El tema deportivo en Colombia es el diario vivir de muchas personas, es la
conversaciéon de muchos en la mesa y paras centrarlo un poco mas, el futbol es una pieza
primordial del deporte en Colombia. Se ha podido observar que en Bogotd muchos jovenes
toman el futbol como hobbies, un deporte y hasta algo mucho mds importante.

Es por conceptos como esos que un profesional puede aportar bastante en este caso
en el area de la comunicacién ya que las plataformas digitales se han convertido en un tema
de mediatizacion y un medio masivo de comunicacién de esta forma se ha evidenciado que el
contenido audiovisual de las redes sociales se ha transformado en un tema de networking y
asi poder impulsar productos o servicios. Que mejor que poder aportar a una academia de
futbol del barrio Kennedy que no tiene muchos recursos ni apoyo econémico.

Al ver las redes sociales como medio importante de comunicacién en la globalizacion
se plantea que es el momento en el cual la Academia de Futbol Cheetah puede emprender y
encontrar un apoyo para llegar hacer reconocido. Ademas demasiadas escuelas o academias
de futbol en Bogota por eso se cree pertinente que es un tema que genera controversia pero
con una muy buena estrategia se cumplira la misién trazada.

Se entra a generar el contenido que vincule los inicios de la academia con la
actualidad, donde se permita generan una linea de continuidad a lo largo del proceso, poder
entrar a un paso a paso de preproduccién donde se estara dispuesto a generar un
desplazamiento a entrenamientos y demads disciplinas para pasar a la produccion del
contenido audiovisual con sus respectivas cdmaras y apoyo de escenografia y continuamente
llegar a una posproduccion en donde se entregard un resultado limpio para mostrar en redes
sociales como (Facebook y YouTube) y asi llevar a cabo una implementacién en redes y

mostrar lo que se quiere plasmar.



REFERENTES PARA LA ACCION

Referentes Tedricos

Para dar una posicion en las redes sociales y obtener el crecimiento deseado con el
proyecto, se toma la decisidn de dividirlo en redes sociales, posicionamiento y comunicacion
digital.

Segln Herrera (2012):

Este tipo de redes han contribuido a fomentar el concepto de networking entre las

Pymes y mandos intermedios en el caso de las empresas mas grandes. Su valor

agregado es que permiten ir desarrollando una amplia lista de contactos

profesionales, tanto para intercambios comerciales como para interaccion y

busquedas de oportunidades entre las personas. (p.124)

Las redes sociales son una buena herramienta para el crecimiento y la ya que al
transcurrir de los tiempos la globalizaciéon ha generado un cambio en la forma del mercadeo
y de difundir una marca o un producto en especifico gracias a la mediatizacién del internet.

Segun Pérez-Wiesner, Fernandez-Martin, Lopez-Mufioz (2015):

La gran diferencia de las redes sociales tradicionales con respecto a lo que hoy llamamos red

social 2.0, es que éstas nacen de la creacion de Internet, y resulta de la transformacién de la

red social tradicional a la red digital o Social Network. (p. 99)

En esta teoria los autores se refieren a las redes sociales como un objeto que ha
acompafado a la humanidad en cualquier lugar del mundo, y que se ha desarrollado como
una organizacion en la que se comparten ideas y conceptos y que ademas se ofrecen
servicios. Y es en este punto en el que esta teoria genera la solidez al trabajo, teniendo en
cuenta que la herramienta principal son las redes sociales, las cuales se usaran para llegar a
posicionar la academia.

En tal sentido Madariaga, Abello y Sierra (2014), argumentan:

Un elemento principal red social, considerado no solo como un objeto que ha acompaiiado a

la humanidad en el mary en la tierra sino también como una forma de organizacién social en
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la cual se produce el intercambio continuo de ideas, servicios, objetos y modos de hacer. La

red es sobre todo una estructura social que permite difundir y detener, actuar y paralizar, en

la cual las personas y la sociedad encuentran apoyo y refugio, ademas de recursos, en las
redes sociales se construye una vision compartida a partir de la interconexion para el
intercambio horizontal de saberes, experiencias y posibilidades. Es la vision compartida de lo

gue le da sentido histdrico y politico al que hacer de la red social. (p. 56)

Ademas Madariaga et al (2014) se refieren a las redes sociales como “una forma de
funcionamiento social, y como una estrategia que guia acciones para que una organizacion
presente una propuesta de comunicacién” (p. 44), con esto se puede deducir que
definitivamente el uso de las redes sociales de una forma adecuada, puede proporcionar lo
gue se necesita para el equipo de Cheetah.

Esto es exactamente lo que se busca con la apertura y el movimiento de las redes

sociales (Instagram, YouTube, Facebook) posicionar a la Academia de Futbol Cheetah.

Elementos Conceptuales

Por otra parte, la tecnologia tiene un papel muy importante en este trabajo y sobre
todo en la actualidad y es aqui en donde hay que hacer referencia a la comunicacién digital
gue es uno de los puntos mas importantes de esta investigacidon. Por eso aqui se resalta lo
mencionado por Aced (2013), en su libro Relaciones publicas 2.0 como gestionar la
comunicacion corporativa en el entorno digital.

En el libro habla de que la evolucion de la comunicaciéon depende de las nuevas
tecnologias, y que las empresas que se encuentran en crecimiento en busca de
reconocimiento necesitan usar la comunicacion digital a su favor. En especial los encargados
del drea de comunicaciones dentro de estas companias.

Por estas razones este trabajo esta tan ligado a las nuevas tecnologias, en este caso
las redes sociales que se encargan de mover al mundo en la actualidad.

En tal sentido, Aced (2013), argumenta:

Se trata de un entorno que cambia muy rapido: cada dia aparecen nuevas redes sociales y

nuevas aplicaciones, pero eso no debe asustar a los profesionales de la comunicacion. Al finy
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al cabo, eso son sélo herramientas. Lo que es imprescindible es que interioricen esta nueva

filosofia, esta nueva forma de hacer las cosas, porque ya no hay vuelta atras

Las empresas son digitales, los quieran o no: si ellas no participan en la red, otros hablaran

por ellas. La tecnologia tiene un papel clave en este nuevo contexto, pero es sélo una

herramienta que, por si sola, carece de valor. Lo verdaderamente importante es el uso que se

le da. Las herramientas 2.0 son un medio, nunca un fin.

Lo importantes es conocerlas, utilizarlas y aprovechar las nuevas oportunidades que ofrecen

para los profesionales y la empresa (p.22).

En nuestro caso, las herramientas 2.0 son el foco principal que se usara para que la
academia tenga el reconocimiento que requiere y de esta manera lograr un estatus que le
permita a su entrenador encontrar el patrocinio que necesita para brindar sus alumnos las

mejores comodidades y herramientas para practicar futbol.

Recursos técnicos y de infraestructura

La infraestructura con la que cuenta la Academia de futbol Cheetah es minima, al no
contar con un parque o una cancha de futbol debido a que no tiene los permisos adecuados
para hacer uso de ellos.

La academia de futbol adolece en implementos deportivos de buena calidad como
balones para cada jugador, pitos, crondmetros, tarjetas, tableros deportivos, petos y demas
accesorios que sean necesarios para la implementacidn técnica, contado con uniformes para
cada participante del equipo teniendo en cuenta a los directivos para llegar hacer una
academia unisona.

Por lo tanto se tomara recursos del investigador como cdmaras fotografica marca
canon t3iy t3, cdmaras de video marca Sony pro, computadores marcas Hp y ACER en donde
se manejan programas de edicién de la plataforma ADOBE como (Photoshop, lllustrator,

Flash, After Effects, Premier Pro).
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Condiciones de Vinculacion

Teniendo en cuenta que la norma (Acuerdo Superior 219 de 2014) establece, “por el
cual se reglamenta las modalidades de trabajo grado como requisito para optar a titulos
académicos en los programas de pregrado de la universidad Cooperativa de Colombia.”
(p.01)

Como prioridad es el soporte que da aceptacién al trabajo de grado por las dos partes
en este caso la universidad Cooperativa de Colombia y la Academia de futbol Cheetah del
apoyo ofrecido mediante el trabajo de grado propuesto y que la intervencién requiere
eventualmente desplazamientos y gestiones relacionadas con la consecucidn de informacion,
aqui se sustentan las condiciones que enmarcaran el acuerdo de cooperacidon entre la
Universidad y la Academia que recibe el fruto del trabajo de las practicas.

Mediante, este acuerdo de practicas celebrado entre la Universidad Cooperativa de
Colombia y la academia de futbol cheetah se hace indispensable para realizar los propdsitos
gue les sean comunes y de interés en el campo académico, investigativo, cultural y social que
conlleven al cumplimiento de la misidn, visidn y principios de ambas entidades.

De acuerdo a esto, se constituyeron unos parametros para poder realizar la
Intervencion en dicha academia, donde el estudiante de comunicacién social tuvo que
solicitar la ayuda respectiva de la Universidad en el que se pudiera grabar, tomar fotos y para
saber mds informacidn acerca de la entidad, porque sin esto no se podia tener ningun

registro fotografico como evidencia.

Compromisos de la universidad.
Para el fin del trabajo de campo de la intervencion se debe de cumplir con un
reglamento establecido por la Universidad:
- Facilitar la realizacién y desarrollo del objeto del presente convenio. Asignar, de acuerdo
con la disponibilidad académica, el niumero de estudiantes que sean necesarios para la
realizacion de las practicas académicas correspondientes en LA ENTIDAD cuidando que

las personas vinculadas ostenten las mejores calidades morales y profesionales.
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- Asumir la responsabilidad académica y curricular de la practica. Instruir, supervisar,
orientar y dar el soporte académico que los estudiantes requieran para garantizar el
objeto de su practica e informar sobre cualquier anomalia que se presente.

- Elaborar un plan de actividades concertado con LA ENTIDAD. Realizar el seguimiento
semestral de la practica, con el fin de orientar y verificar el cumplimiento del desarrollo
de la misma por parte del estudiante, y prestar asesoria y seguimiento a los estudiantes
mediante comunicacidon permanente vy visitas al lugar de actividades con el propdsito de
asistirlos en el cumplimiento del plan de practica.

- Garantizar la permanencia de los estudiantes durante el periodo de la practica y ofrecer
toda la colaboracidon necesaria para el cumplimiento de los objetivos y del horario
establecido previamente.

- Realizar la evaluacién de la préctica teniendo en cuenta como elemento fundante de la
certificacién de la préctica realizada por el estudiante, sefialada en el numeral 7 de las
Obligaciones de LA ENTIDAD.

- Informar con no menos de treinta (30) dias de anticipacion, salvo fuerza mayor o caso
fortuito, cualquier modificacidon que deba realizarse a los cronogramas de actividades.

- Suministrar los datos y documentos necesarios exigidos por LA ENTIDAD, para el
desarrollo del objeto del presente Convenio.

- Designar por programa, la persona que coordinara el desarrollo del presente convenio.

- Informar a los estudiantes de practica las obligaciones que adquieren en razén del

ejercicio de la misma.

Compromisos de la entidad.
Para establecer el convenio entre la Universidad Cooperativa de Colombia y la
Academia Cheetah se tuvieron en cuenta los siguientes aspectos:
- Coordinar con LA UNIVERSIDAD, a través del asesor académico, las fechas de iniciacién y
terminacion de las practicas de los estudiantes asignados de cada semestre académico

durante la vigencia del presente convenio.
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- Efectuar capacitacién basica a los estudiantes, previa al inicio del trabajo de campo,
cuando sea necesario.

- Mantener permanentemente al frente de los programas de trabajo, personal calificado y
capacitado para la coordinacidn, asesoria y apoyo a los estudiantes en practica.

- Proporcionar a los estudiantes el espacio fisico, los elementos necesarios y la informacién
esencial para realizar las tareas que les sean asignadas, relacionadas con la formacion
académica que se procura complementar.

- De conformidad con las actividades a realizar, expedir los respectivos permisos para el
ingreso de estudiantes y profesores asignados al convenio a los centros de practica.

- No destinar al estudiante a tareas ajenas a aquellas para las cuales fue seleccionado.

- Brindar las comodidades necesarias y las medidas de seguridad pertinentes a los
estudiantes en practica.

- Una vez cumplido el objetivo de la practica, LA ENTIDAD debera expedir certificacion en
la que conste: Las fechas de inicio y de finalizacion de la misma. Las actividades
desarrolladas. Un concepto personal del asesor designado en el que califique el
desempeiio y actitudes del estudiante durante su practica.

- Informar a LA UNIVERSIDAD cualquier irregularidad que se presente relacionada con los
estudiantes en practica en el desarrollo de las actividades que les han sido asignadas.

- Verificar que el estudiante de pregrado o de educacién para el trabajo y el desarrollo
humano durante su practica se encuentre afiliado al Sistema de Seguridad Social en
Salud, en calidad de cotizante, beneficiario, o pertenezca al régimen subsidiado, ademas
gue el estudiante porte siempre su carnet estudiantil y tenga las pdlizas respectivas.

- Acoger y poner en practica las recomendaciones que en materia de prevencion del riesgo
imparta la Administradora de Riesgos Laborales.

- Informar a la persona designada por LA UNIVERSIDAD los accidentes y las enfermedades
ocurridos con ocasién de la practica o actividad.

- Dotar y/o verificar que el estudiante use los elementos de proteccidn personal en el

desarrollo de su practica o actividad.
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- Incluir al estudiante en los programas de Gestion de Seguridad y Salud en el trabajo con

los que cuente LA ENTIDAD.



ESTRUCTURA METODOLOGICA

En el rumbo que toma el trabajo de grado respecto a la Academia De Futbol Cheetah
donde respecto al drea en curso de la comunicacién arroja una gran problematica en el area

audiovisual y el contenido mediatico que necesita por parte de las redes sociales.

Objetivos de la intervencion

El objetivo principal de este trabajo es dar a conocer la Academia de futbol Cheetah, a
través de las redes sociales (Facebook y YouTube), con esto alcanzar tal crecimiento que se
pueda encontrar en un futuro cualquier tipo de apoyo o patrocinio.

Teniendo en cuenta lo anterior se generan los siguientes objetivos especificos:

En primer lugar: Disefiar un modelo estructural que involucre la parte administrativa y
legal para el funcionamiento 6ptimo de la academia. Con este punto se quiere dejar un
incentivo de reglamentar y estructurar la futura y reconocida Academia de futbol Cheetah,
para esto se necesita estar en perfectas condiciones legales y gubernamentales frente a la
entidad que rige las academias deportivas en el pais y cumplir con la documentacion
explicada anteriormente.

Por otro lado, se propuso: Incentivar por medio de elementos audiovisuales la
importancia del deporte y asi mismo el desarrollo y proceso educativo que llevan los nifios.
Lo que quiere hacer referencia este el objetivo anterior es el uso debido de la web 2.0 que
hace referente a la globalizacién de las redes sociales, donde por medio de una imagen, un
video, reely, stop motion y demds contenido que genere una estimulacion audiovisual puede
llegar a impactar de tal manera que se convierta en un contenido viral y de gran ayuda para
la Academia de futbol Cheetah.

El tercer objetivo especifico fue: Evaluar las estadisticas que arrojan las redes sociales
respecto al crecimiento y reconocimiento de la academia. En este punto del trabajo se debe

evidenciar el movimiento por medio de estadisticas y participacion que tuvo las plataformas
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de estas redes sociales debido al contenido que se generd en produccion, preproduccion y

posproduccidn, gracias a la colaboracién del equipo de trabajo de la academia deportiva.

Alcance de la Solucidon planteada

La solucién que pretendid esta propuesta de intervencion fue fortalecer la Academia
de futbol Cheetah, a través del crecimiento en redes sociales y participacion en el contenido
audiovisual, como un espacio de mejoramiento y renombre para esta.

La web 2.0 en la actualidad y la globalizacién que se lleva al 2018 ha generado una
oportunidad de networking donde se puede comprar, vender, intercambiar, aprender, dar
reconocimiento y entre otras muchas facultades que permite a facilidad del internet y la
mediatizacion de las redes sociales.

El audiovisual forma parte de los recursos didacticos denominados multisensoriales, procura

aproximar la ensefianza a la experiencia directa utilizando como vias la percepcién, el oido y

la vista; de esta manera, el medio audiovisual recrea imagenes, palabras y sonidos. Los

soportes pueden ser tanto impresos como electrénicos: fotografia, cine, radio, televisién,

historietas. (p.15)

Por esto es que se quiere alcanzar a un reconocimiento por visitas y likes que se
puedan presentar en (Facebook y YouTube) de la academia de futbol cheetah por medio de
contenidos audiovisuales.

Para esto el contenido audiovisual que se generd como videos e imagenes de las
actividades de entrenamientos, partidos y momentos de esparcimiento; generan un
contenido agradable para cualquier participante de estas redes sociales y que estan

interesados por medio de estas plataformas en las academias deportivas.

Criterios metodologicos

Teniendo en cuenta que el soporte de la mediatizacidn se genere en la actualidad por
las redes sociales, el proyecto con la Academia de Futbol Cheetah se pretende tener una
respuesta favorable y eficaz de acuerdo al contenido que se genere Facebook y YouTube

dirigido a todos los publicos en especifico al sector deportivo.
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En la investigacidn aprovecha las estadisticas y reacciones de las personas que han
visto el desarrollo del proyecto incluso sin los recursos necesarios para que sea una entidad
bien constituida de acuerdo a lo reglamentario, de esta manera, se puede demostrar que ya
siendo una academia con libertad de expandirse a mas nifios y debido al movimiento que
presenten las redes sociales (Instagram, YouTube, Facebook) frente al publico objetivo con el
material audiovisual; incluyendo las estadisticas que arrojen las mismas, se lograra dar
soporte y cumplimiento a los objetivos indicados.

Se realizara una medicion de la efectividad de la estrategia de comunicacién
audiovisual que se construird para la Academia de futbol Cheetah. Esta medicion se realizara
con los seguidores de cada red social y la cantidad de visitas a los diferentes videos que se

publicaran.

Estrategia

En el contexto el cual se fue desarrollando la estrategia para el reconocimiento de la
Academia de futbol Cheetah, en donde segln los autores y sus libros referenciados para la
investigacion. “Hiitt Herrera, las redes sociales: una nueva herramienta de difusion (2012).
Pérez Wiesner, Michael Ferndndez, Fernando Ldpez, el fenomeno de las redes sociales:
evolucion y perfil del usuario. (2015). Madariaga, Abelld, sierra. Redes sociales, infancia,
familia y comunidad. (2014)”.

Se Quiso involucrar una estrategia mixta generando una respuesta cualitativa segin
las necesidades de la academia deportiva y cuantitativa respecto a las estadisticas arrojadas
por las redes sociales.

Asi de esta forma se dirigid directamente desde los involucrados que dieron las
respuestas para evidenciar las falencias y necesidades de la academia, en este caso los mas
afectados con las condiciones son los jugaros, el director y los padres de familia.

En las entrevistas y las evidencias realizadas por el estudiante y anexadas al trabajo
son la pruebas fehacientes para generar un una practica social por medio de las redes
sociales generando una comunicacion externa para los posibles apoyos para esta entidad

deportiva.
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Plan operativo y cronograma

Como prioridad de la investigacidon y el proyecto llevado a cabo con la Academia de
Futbol Cheetah, se generd un proceso que arrojo un resultado.

Primero que todo se generd una reunién con el director David Aldana para poder
entender un poco el sentido que tenia la academia y asi poder iniciar con un proceso de
investigacion con el apoyo de la universidad Cooperativa de Colombia.

De acuerdo con las ideas plantadas después de la primera reunidn se experimenté la
primera visita a uno de los entrenamientos que llevo como resultados evidenciar las
condiciones precarias que se estaba manejando con esta entidad y ademas de eso hacer la
presentacion respectiva a los jugadores del proyecto y lo que se tenia planteado por medio
de las dos partes.

Para poder empezar con el excelente trabajo que se llevd a cabo se explicd por medio
del director a los padres de familia el objetivo del proyecto.

Teniendo la aprobacidn de padres, directivos, y la universidad se empieza a genera un
trabajo de campo donde se llevan a cabo entrevistas, Fotos, videos y el material pertinente
para dar inicio a las plataformas digitales.

Por con siguiente se dar paso a la creacion del logo y asi generar la nueva pagina de
Facebook y YouTube donde se expresa un contenido audiovisual que es real y ademas de eso

gue la academia lo aprueba.

Tabla 11. Cronograma de Actividades

ACTIVIDAD MES 1 MES 2
1 2 3 4 | 5 6 7 8
Primera reunién (presentacién propuesta) X
Presentacion frente a la academia X
Toma de fotos y videos X
Toma de evidencia X
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Creacion logo X

Edicion videos X

Creacion de contenido X

Visita academia X

Revision de estadisticas X

Presentacion del contenido en la academia X

Fuente. Elaboracién propia.

El proceso de intervencion con la Academia de futbol Cheetah se genera en el barrio

Kennedy — porvenir donde entrenan la entidad.

Expectativas de mejora

Realizar un seguimiento a las redes sociales para constatar que se sigan moviendo y
llamando la atencidn de los seguidores del futbol, de esta manera seguir atrayendo personas
gue quieran vincular a los nifios a la academia y hacerla crecer de tal manera que se vuelva
participativa no solo en torneos de barrio o localidades, si no que represente a Bogotd en
torneos y competencia de flutbol grandes como la liga de Bogota, la Pony futbol y la copa
aguila infantil entre otros.

Asi mismo, ayudar en la motivacién de los estudiantes que ya se encuentran
participando de las actividades de la academia, y que se apropien de los recursos que esta
pueda llegar a ofrecer.

Con lo anterior, los estudiantes podran seguir a futuro con el proyecto que se ha
venido realizando en la Academia de futbol Cheetah, como medio de interaccion

demostrando sus habilidades deportivas.



DESARROLLO DE LA INTERVENCION

El proyecto estrategia digital en una practica social y solidaria en la Academia de
futbol Cheetah Se da inicio gracias a la intervencidon que genera la universidad Cooperativa de
Colombia con el estudiante de noveno semestre de comunicacidn social, que ve en la entidad
una propuesta de mejoramiento para la comunidad y viendo el enfoque de la comunicacién
gracias a la web 2.0 genera una metodologia de networking.

En donde la idea principal y como resultado final es generar un reconocimiento por
medio de las redes sociales, por lo tanto, se realiza un trabajo de pampo en donde se
interactua con los jovenes que en este momento hace parte de la academia.

El contenido audiovisual ha jugado un papel muy importante en este trabajo de
grado, ya que con las habilidades recolectadas a lo largo de la carrera se genera contenidos
indicados para poder presentar la propuesta por medio de las plataformas digitales.

Para poder alcanzar el objetivo esperado se convocaron varias reuniones con el
director de la academia para generar la propuesta, con los jugadores se lleva a cabo varios
encuentros en el mes de septiembre y octubre con la finalidad de ver el manejo de los
entrenamientos y asi poder registrar en contenidos digitales o que se cree que puede llegar
hacer conveniente en las redes sociales dirigidas al drea deportiva.

Cada movimiento en las plataformas antes era aprobado por la academia; esto quiere
decir que David Alva, los jugadores y sus padres estaban al tanto de lo que se estaba
realizando con el contenido audiovisual.

El paso a paso que se da al proyecto es con el fin de generar muy buenos resultados

como se puede observar a continuacion:

Taller 1. Presentacion propuesta
En esta primera intervencion se genera una presentacion y un dialogo con el director

David Alva y los jugadores de la academia para provocar una motivaciéon por el proyecto y asi
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poder gestionar las ideas planteadas, en donde se hizo necesaria la participacién de ellos

mismos para la creacion del logo.

Tabla 12. Presentacion propuesta.

Nombre: Primera reunién (presentacién propuesta)

Fecha: 14 de septiembre 2018

Tiempo: 02:00 p.m. a 04:00 p.m.

Objetivo: presentacion al director y a los jugadores de la Academia de Futbol Cheetah

Responsables: Hernan David Fernandez Ochoa

Participantes: David Aldana
Karen Rincén

Camilo Albarracin

Andrés Parra

Matias Fernandez

Sebastian Correa

Thomas Acero

Luisa Manrique

Camilo Calvo

Daniel Benavides

Recursos: Cdmara Fotografica.

Momentos:
e Presentacién del estudiante de la Universidad Cooperativa de Colombia.
e Explicacién del proyecto de intervencion referente a las redes sociales de la Academia de
Futbol Cheetah.

Fuente: Elaboracién propia

Desarrollo.

En esta reunidn se genera la presentacion del proyecto de intervencién en la Academia
de Futbol Cheetah por medio del estudiante de noveno semestre de comunicacién social de la
Universidad Cooperativa de Colombia con el fin de que los jugadores tuvieran conocimiento

de la propuesta del proyecto a llevar a cabo.
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Logros y dificultades.
Como logro se puede resaltar que los jugadores quedaron entusiasmados con ganas
de proceso vy la dificultad del principio de la reunién fue la timidez de todos al saber que otra

persona externa a la academia se estaba dirigiendo a ellos.

Taller 2. Creacidn logo
Para la intervencién de la primera creacion del logo se cité al director David Alva y a

su conyugue Karen Rincén para poder tener mas claridad en lo que se queria como objeto grafico.

Tabla 13 Creacidn logo.

Nombre: Creacién logo

Fecha: 01 de octubre 2018

Tiempo: 05:00 p.m. a 08:00 p.m.

Objetivo: creacidon logo Academia de Futbol Cheetah

Responsables: Hernan David Fernandez Ochoa

Participantes: David Aldana
Karen Rincén

Recursos: computador, programas adobe audition.

Momentos:
e Lluvia de ideas con él director.
e Creacion de 2 logos diferentes.

e Debate y eleccion del logo final.

Fuente: Elaboracién propia

Desarrollo

Para poder empezar con el tema digital, lo primero que se creo fue el logo donde se
quiso enfocar el animal CHEETAH ya que viene siendo la mascota en forma representativa del
equipo y de ahi se parte con las siglas A.F CHEETAH (Academia de Futbol cheetah).

De fondo se buscd la forma de que pueda ser entendid este logo directamente como
deportivo por lo tanto se da la idea del clasico escudo en ondas con los colores del equipo.

Teniendo en cuenta que en el momento de la realizacion el director de la academia

aprobé el logo.
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A.F CHEETAH

\ 4

Figura 15. Logo Academia De Futbol Cheetah

Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Logros y dificultades.
El fin de la intervencion se logrd con éxito al culminar el logo y quedar revisado por
el director y su mano derecha, su conyugue.
Por otro lado, la dificultad fue la cantidad de ideas que se dieron para poder escoger

en donde se tomé alrededor de 3 horas para terminar la pieza grafica.

Taller 3. Edicién videos
En la produccién del contenido audiovisual el trabajo no es de muchas personas en

este caso se realizd solamente con el DT de la academia para apoyar ideas y demas.
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Tabla 14. Edicidn videos.

Nombre: Edicidon videos

Fecha: 02 de octubre 2018

Tiempo: 08:00 p.m. a 12:00 a.m.

Objetivo: Edicion videos

Responsables: Hernan David Fernandez Ochoa

Participantes: David Aldana

Recursos: computador, programas del paquete adobe.

Momentos:
e Lluvia de ideas con él director.
e Creacidn vy edicion de videos para las redes sociales.

e Exportacién del producto audiovisual.

Fuente: Elaboracién propia

Desarrollo

En el area de la edicion, con el material recolectado en los dias de las entrevistas,
partidos y entrenamientos se agrupan y se selecciona el contenido con el que se realizara las
piezas audiovisuales.

Para esto se maneja el paquete de adobe para generar un contenido minucioso en

todos los videoclip y fotos para conseguir un trabajo profesional y de buena calidad
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Figura 16 Programas Edicion

Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Logros y dificultades.

El logro de este momento del proyecto fue la realizacién de la pieza grafica que genero
impacto en redes sociales y emocién en los jugadores y directivos de la academia.

Por lo contrario la dificultad se presentd ese dia en la realizacion por cuestion del horario de
trabajo ya que en las ultimas horas de la edicidn quedo el estudiante de noveno semestre solo con la

edicién, con la sorpresa que salié un producto excelente

Taller 4. Creacion de contenido
Las plataformas digitales de la academia de futbol cheetah fueron creadas desde ceros y eso

nos dio la facilidad de generar un contenido actualizado y llegar a gente conocida y desconocida.
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Tabla 15. Creacién de contenido.

Nombre: Creacién de contenido

Fecha: 11 de octubre 2018

Tiempo: 08:00 p.m. a 12:00 a.m.

Objetivo: Creacién de contenido

Responsables: Hernan David Fernandez Ochoa

Participantes: David Aldana

Recursos: computador, programas del paquete adobe.

Momentos:

Lluvia de ideas con él director.

Creacion de redes sociales “Facebook y YouTube”.

Darle cara a las redes sociales con logo e imagenes de portada y perfil

Subir los primeros videos.

Fuente: Elaboracion propia

Desarrollo

Facebook. La plataforma de Facebook se crea en el mes de septiembre como férmula
estratégica de generar reconocimiento por medio del fanpage.

Se ubica como foto de perfil el logo ya creado y calificado por los integrantes de la
academia.

Como foto de portada se plasma el equipo de la academia de fatbol cheetah donde
fue una participacién de un partido y se muestra al técnico en la parte izquierda y el asistente
técnico en la parte derecha.

Asi se puede evidenciar una de las practicas del equipo y sus jugadores.



Estrategia Digital Para La Academia De Futbol Cheetah. Practica Social Y Solidaria 42

Academia De Futbol Cheetah Q @ David  lnicio  Crear

Pagina Bandejadeent [ Notiicaciones @  Estacisticas  Heramientasd. Configuracion ~ Ayuda

Academia De
Futbol Cheetah.

Inicio

Publicaciones

QOpiniones

Figura 17 Perfil De Facebook

Fuente. Elaboracién propia y directivos.

YouTube. Entre todas las redes sociales la mejor plataforma de contenido audiovisual

se genera en YouTube, es por esta razén que se crea este canal.

En esta imagen se evidencia el perfil del canal de YouTube en donde tiene la foto de
portada los jugadores titulares del equipo de futbol en compaiiia de su entrenador.

Esta foto fue tomada en uno de los entrenamientos en donde se hicieron unas
sesiones de fotos para evidenciar las necesidades y virtudes que tenia en ese momento la
academia de futbol cheetah.

Es vdlido aclara que en esta plataforma es muchisimo mas complejo las

reproducciones ya que es muy competido el medio deportivo y es necesario tener un

contenido especifico y muy profesional.
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Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Logros y dificultades.

Al crear las redes sociales las expectativas eran grandes por partes de todo el personal
de la academia de futbol cheetah y en el momento de que se subieron los videos y el
contenido audiovisual por parte de los jugadores se vio y se sintid la emocién y el
compromiso por el proyecto.

Hay redes sociales que se mueven mas que otras y esa fue la dificultad al principio de
las creaciones de estas mismas en el momento la red social Facebook genero mas visitas de

un momento a otro y por lo contrario YouTube demoro un poco mas en dar resultados.

Taller 5. Revision de estadisticas

Las plataformas digitales de la academia de futbol cheetah fueron creadas desde ceros y eso

nos dio la facilidad de generar un contenido actualizado y llegar a gente conocida y desconocida.
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Tabla 16. Revisidon de estadistica

Nombre: Revisidén de estadistica

Fecha: 30 de octubre 2018

Tiempo: 05:00 p.m. a 7:00 a.m.

Objetivo: Revisidon de estadistica

Responsables: Hernan David Fernandez Ochoa

Participantes: David Aldana
Karen Rincén

Recursos: computador.

Momentos:

Revisidn de Facebook y YouTube”.

Revisién de cada video he imagen.
e Comparacién de redes sociales.
e Revisidon de estadisticas.

e Pantallazos de evidencias.

Fuente: Elaboracion propia

Desarrollo

Videos Facebook. Claramente el conteniendo de la pagina de Facebook fue
significativo Para el propdsito que fue creada esta red social.

En la imagen se observa como los videos que se subieron a la plataforma web fueron
incrementando sus visitas con el pasar de los dias generando un reconocimiento de la

academia de fuatbol cheetah.
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Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Video YouTube. Como anterior mente se explicaba acd las visualizaciones son lo mas
importante y por eso al llegar 199 reproducciones en el canal de YouTube de la Academia de
futbol Cheetah es un muy buen numero ya que con el tiempo y un muy buen trabajo

audiovisual pueden generar un reconocimiento masivo en esta plataforma.

Sin olvidar que la plataforma de YouTube es Gmail y eso conlleva a saber que esta red

nunca se va a cerrar, por lo tanto siempre se va a ir incrementando los nimeros de

visualizacion.
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Figura 20 Video YouTube

Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Estadisticas Facebook. Con el pasar de los dias se ha podido evidenciar como fue
mejorando la actividad en Facebook gracias a que la plataforma permite evidenciar por
medio de las estadisticas el crecimiento de la pagina y el movimiento del contenido
audiovisual.

Gracias al contenido que se montd con el pasar del tiempo, la gente se dio cuenta que
y empezd a reconocer el trabajo generado por el director David Aldana con los jovenes de la

comunidad de Kennedy.
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Figura 21 Estadisticas De Facebook

Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Evolucion de Videos

La idea inicial del proyecto era generar un reconocimiento por medio de las redes
sociales.

Con la imagen anterior se puede evidenciar claramente que el material audiovisual
gue se generd en Facebook fue creciendo con el tiempo.

Tanto asi que el primer video que se momento tuvo 23 reproducciones, pero con un
gran asombro que el Ultimo video llego a 943 visualizaciones.

Por lo tanto se evidencia que el trabajo de la academia de futbol cheetah y el
contenido audiovisual que fue implementado por el estudiante de noveno semestre ha

generado un gran impacto en esta plataforma digital.
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Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Tendencias de YouTube

En la actualidad ver las estadisticas de un video individual es mucho mas factible que
hace algunos afios por esto en la imagen anterior se evidencia el flujo que ha tenido los
videos de la academia de futbol cheetah en la plataforma de YouTube.

Con 258 visitas en total tiene un incremento del 28% del video anterior segun él lo

gue arroja las estadisticas de esta plataforma web 2.0
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Fuente. Elaboracién propia y directivos.

Estadisticas Por Videos
En este pantallazo se puede observar cdmo se desglosa cada video y al compararlos
se ve el incremento del primer video con 14 reproducciones a un comparativo del segundo

video con 202 reproducciones completas.
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CONCLUSIONES

A raiz de la intervencidn que se generd frente a la Academia de Futbol Cheetah de a
mano de la universidad cooperativa de Colombia, se generd una estrategia de
reconocimiento para el apoyo de esta misma por medio de las plataformas digitales, para ser
mas especifico utilizando las redes sociales tales como Facebook y YouTube.

Agradeciendo a los docentes de la universidad que generar las pautas para el
proyecto y de la mano de los directivos de la academia y jovenes que hacen parte de esta
misma, se generd un equipo de trabajo que pudo dar resultados por medio de contenidos
audiovisuales.

Se generd reuniones e interacciones con los jévenes donde por medio de charlas,
sesiones de fotos y videos se pudo complementar una propuesta de usar las plataformas de
la web 2.0.

Este diagndstico preliminar permitié continuar con el objetivo general planteado, en
este caso: El objetivo principal de este trabajo es dar a conocer Academia de Futbol Cheetah
a través de las redes sociales (Facebook y YouTube), con esto alcanzar tal crecimiento que se
pueda encontrar en un futuro cualquier tipo de apoyo o patrocinio.

Por lo anterior se arroja la evidencia por medio de las redes sociales y pantallazos en
este documento donde refleja que la falencia comunicativa en la academia de futbol cheetah
tiene como posible solucién los medios digitales de la actualidad, para poder llegar a
personas que estén interesadas en colaborar con recursos y asi tener la oportunidad de
crecer como entidad.

Se educd sobre las redes sociales y para qué son Utiles como empresa y asi dejar las
plataformas abiertas para la academia, alli continien explorando por medio de contenidos
audiovisuales el buen manejo de la tecnologia en el pasar de la globalizacién.

Cada uno de los acercamientos que se tuvieron fue util para las 2 partes. Primero los
jugadores de esta academia participaron con la mejor actitud para ser registrados en cdmara

las mejores situaciones y asi dejar la evidencia de lo que estan estructurando como academia



Estrategia Digital Para La Academia De Futbol Cheetah. Practica Social Y Solidaria 52

y por otra parte el estudiante y afortunado de hacer este proyecto quedo con mas
experiencia sobre el tema audiovisual y de networking.

La Academia de Futbol Cheetah queda con una propuesta muy interesante con el fin

gue continten la propuesta del manejo audiovisual de las redes sociales ya que el
medio magnético no es tan complicado de llevar un comunicador social lo puede realizar, por
esto el trabajo realizado por el estudiante de noveno semestre de la Universidad Cooperativa
realiza un aporte valioso y muy interesante para el futuro de la academia deportiva.

Ademas de eso se realizd la investigacién de como generar la Academia de Futbol
Cheetah para que fuera legitimamente constituida como lo rige la entidad de Cundinamarca.

De igual forma los jugadores de la academia generaron una comunicacién voz a voz
en lo que esta pasando con la entidad deportiva para que por el medio comunicativa que sea
necesario que genere u reconocimiento y asi poder llegar a una oportunidad de patrocinio,
por esto es que las redes sociales con sus respectivos usuarios y contraseias se le entregaron
al profesor y director David Aldana con el fin que no deje perder la continuidad del proceso

ya iniciado.

Recomendaciones

Se recomienda a la academia de futbol cheetah seguir generando contenido con las

plataformas ya creadas.

- Con el pasar del tiempo generar contenido en diversas redes sociales no solo limitarse a
las que el estudiante le dio la oportunidad de tener.

- El director debe buscar la forma de conectarse con personal profesional en el area de
relaciones publicas.

- También buscar la manera de vincularse a la alcaldia local para generar algun patrocinio.

- Buscar por medio de conocidos la opcidon de empezar con algln patrocinio pequefio para
ir paso a paso.

- Se sugiere que con un esfuerzo mayor se adquiera una cdmara que puede ser

semiprofesional para poder generar un buen contenido y asi llegar al objetivo del

patrocinio por medio de las piezas audiovisuales.
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- Como prioridad se recomienda que se diligencien los documentos para quedar registrado
legalmente como academia y asi poder exigir apoyo gubernamental.

- Se sugiere que con el tiempo adquiera profesionales en todas las dreas primordialmente
en comunicaciones.

- Sugerencia para la universidad Cooperativa de Colombia un respaldo con mas tiempo para
poder generar mas objetivos.

- El estudiante de comunicacidon social se le recomienda continuar con el proceso que se

inicid en comunicacion hacia la academia.
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ANEXO A. GALERIA FOTOGRAFICA

ANEXO A. 1. (Matias Perdomo, jugador)
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ANEXO A. 2. (Equipo de futbol)
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ANEXO A. 4. (entrenamiento)



